AYUNTAMIENTO DE LEON ‘%

ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR MEDIANTE
CARTELES, CARTELERAS O VALLAS PUBLICITARIAS

Habiendo sido aprobado definitivamente por el Pleno de este Excmo. Ayuntamiento el texto de la
Ordenanza municipal reguladora de la publicidad exterior, mediante carteles, carteleras o vallas publicitarias, y a los
efectos de su entrada en vigor, conforme a lo dispuesto en el articulo 70.2 de la Ley 7/1985 de 2 de Abril, en relacion con
el articulo 196.2 del Reglamento de Organizacion, Funcionamiento y Régimen Local y demas concordantes, se hace
publico el texto integro de la referida Ordenanza, que aparece redactado al pie del presente anuncio.

TITULO !

CAPITULO PRIMERO: OBJETO Y FINALIDAD

Articulo 1.- Es objeto de la presente Ordenanza la regulacion de la actividad publicitaria que se produce
a través de la instalacion de carteles, carteleras o vallas publicitarias, visibles desde la via pablica, en el Término Munici-
pal de Leon.

Articulo 2.- La competencia municipal se encaminara a la ordenacién de los siguientes aspectos:

a) Regular los usos del Suelo a estos efectos, dividiendo el territorio municipal en areas de utilizacion, en
congruencia con la utilidad publica, en las que se sefialen los emplazamientos y caracteristicas de estos y se determine la
configuracién y dimensiones de carteleras y vallas publicitarias en cada una de dichas areas.

b) Intervenir el ejercicio de la actividad publicitaria mediante la exigencia de la obtencion de la previa
autorizacion administrativa correspondiente, para preservar la estética de la Ciudad de Leon, de conformidad con lo
establecido en el articulo 242 de la Ley del Suelo, que sujeta a licencia la colocacién de carteles de propaganda visibles
desde la via publica.

c) Evitar la monopolizacion de la actividad mediante la creacion de un Registro Municipal de Empresas
Publicitarias, con el fin de procurar que la distribucion de este mercado quede garantizada, con sujecion a los principios
de libertad, respecto de la competencia.

d) Establecer un régimen de control, fiscalizacion y disciplina, para que la vulneracién de las
prescripciones contenidas en esta Ordenanza lleve aparejada la imposicion de sanciones a los responsables.

CAPITULO SEGUNDO: DEFINICIONES Y CONCEPTOS

Articulo 3.- A los efectos de esta Ordenanza se consideran carteles los anuncios litografiados o impresos
por cualquier procedimiento sobre papel, cartulina, cartén u otra materia de escasa consistencia y corta duracién.

No obstante se consideran carteleras los carteles que se hallen protegidos de alguna forma que asegure su
conservacion, entendiéndose que cumplen esta condicidn los que se fijen en lugares publicos sobre soportes, bastidores,
armaduras 0 marcos, con la debida proteccion y para su exposicién publica.

Articulo 4.- Se consideran carteleras o vallas publicitarias los soportes o instalaciones que de forma
estatica contienen mensajes propagandisticos de forma visible desde la via publica, con excepcion de los rétulos a que se
alude en el articulo 6° de esta Ordenanza.

Estos soportes e instalaciones deberan reunir las suficientes condiciones de seguridad y de estética en sus



estructuras, y tanto en su tamafio como en su forma se adecuaran al entorno de su situacion.

Los temas publicitarios no podran ser ofensivos a la moral ni a las Instituciones del Estado, ni dafar la
sensibilidad del ciudadano con imagenes que impacten negativamente en sus usos y costumbres.

TITULO 1l
CAPITULO PRIMERO: EMPLAZAMIENTOS DE LA PUBLICIDAD

Articulo 5.- A los efectos previstos en el apartado a) del articulo 2° de delimitacién de los lugares
permitidos para la instalacion de carteleras y/o vallas publicitarias, se establece la siguiente clasificacion tipoldgica del
territorio municipal:

Zona 1.- Ambito del Plan Especial de Ordenacién, Mejora y Proteccion de la Ciudad Antigua de Ledn.

Zona 2.- Conjuntos Histdrico Artisticos no comprendidos en el punto anterior y edificios catalogados
fuera de dicho &mbito.

Zona 3.- Parques, jardines, plazas y otras zonas verdes publicas y espacios libres.

Zona 4.- Travesias de carreteras nacionales y comarcales y vias consideradas como sistemas generales
enel P.G.O.U. de Ledn.

Zona 5.- Resto del suelo del Término Municipal calificado como urbanizable y no urbanizable.
Zona 6.- Suelo, edificios e instalaciones publicas y suelo, edificios e instalaciones de particulares.

Articulo 6.- En los lugares clasificados como zonas 1, 2 y 3 del articulo anterior, se prohibe
terminantemente toda clase de carteles, carteleras, vallas publicitarias e instalaciones de publicidad, con las excepciones
siguientes:

a) Se podran autorizar rétulos informativos para indicar el nombre, razén o denominacion social de las
personas fisicas o juridicas y la denominacién de la actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios ejercida en
los edificios o locales sobre los que se tenga titulo legal suficiente en que se instalen, e iran situados en la planta baja de
la fachada, sujetando su disefio y colores al entorno, pudiendo ser realizados por medio de pintura, azulejo, cristal, hierro,
bronce, aluminio, hojalata litografiada o esmaltado o cualquier otra materia que asegure su larga duracion, por tratarse de
instalaciones fijas.

Este caracter tendran los rétulos pintados en las vallas de obras de edificios de nueva planta, mientras se
encuentren en construccion y durante el periodo de vigencia de la respectiva licencia de obra, indicativos de clase de
obra, promotores, constructores, directores, lugar de venta de las viviendas, caracteristicas de éstas y licencia de obras,
nimero y fecha.

b) Excepcionalmente podran autorizarse carteles o carteleras informativas con motivo de congresos,
exposiciones, certdmenes, concursos u otros actos que se celebren en la Ciudad y que tengan trascendencia municipal o
supramunicipal. La Administracién Municipal establecera las condiciones a las que se deben ajustar dichos carteles o
carteleras que, en todo caso, respetaran la estética del entorno y nunca tendran el caracter de instalaciones fijas.

Articulo 7.- Se prohibe expresamente la instalacion de carteleras y/o vallas publicitarias en los terrenos
colindantes a las vias incluidas en la zona 4 del articulo 5° y en todas las vias, cruces, cambios de rasante, confluencia de
arterias y en general tramos de carreteras, vias férreas, calles o plazas, calzadas y pavimentos en que se pueda perjudicar
la seguridad vial, tanto del trafico rodado como del transito peatonal, y asimismo modificar el contenido de las sefiales de
circulacion o colocar sobre ellas 0 en sus inmediaciones placas, carteles, marcas u otros objetos que obstruyan o
perturben su visibilidad o reduzcan su eficacia.

Articulo 8.- En terrenos calificados como suelo urbanizable no programado, se permitira publicidad,
previa autorizacion de la Administracion Pablica titular de la via, y siempre que la distancia entre la instalacién y el borde



exterior de la misma no sea inferior a 50 metros y no causen graves distorsiones en el paisaje urbano o natural o
dificulten su contemplacion. La linea inferior del plano de la cartelera ird a una altura minima de 2 metros sobre la
rasante y en ningln caso la instalacion podra superar los 12 metros de altura maxima sobre el plano del suelo.

Articulo 9.- En el resto del suelo municipal integrado en las zonas 5 y 6 del articulo 5°, se permitira la
instalacion de carteles, carteleras o vallas publicitarias en los siguientes lugares:

1°.- En los lugares e instalaciones establecidos por el Ayuntamiento para este fin, respetando los bandos
y demas anuncios oficiales fijados en los mismos.

2°.- En solares de propiedad publica o privada, el borde inferior del marco a una altura superior a 2
metros.

3°.- En edificios en construccion, tanto en andamios como en paramentos de fachada, pero nunca en

medianerias, cuando sean de caracter informativo de la actividad de la empresa.

4°.- En soportes que puedan considerarse como piezas de mobiliario urbano, como cabinas telefdnicas,
marquesinas, etc., pero siempre en los lugares habilitados para ello en dicho mobiliario.

CAPITULO SEGUNDO: CONDICIONES Y CARACTERISTICAS DE LAS CARTELERAS Y VALLAS
PUBLICITARIAS

Articulo 10.- El modulo o unidad méxima del cartel, cartelera o valla publicitaria autorizable sin
proyecto y direccién facultativa comprende un rectangulo cuyas dimensiones totales, incluido el marco, no podran
exceder de 8,70 x 3,70 metros, con una superficie maxima de 32,19 metros cuadrados.

Se exigira proyecto y direccién técnica cuando:

a) Los anuncios se realicen mediante carteleras luminosas 0 mecéanicas.

b) La linea inferior del plano se encuentre a una altura superior a 2,25 metros de la rasante del terreno y
su superficie exceda los 10 metros cuadrados.

c) La linea superior del plano supere los 5 metros de altura medidos desde la rasante.

d) Se pretendan instalar carteleras superpuestas, con o sin adosamiento de las bases de sustentacion.

e) El fondo de la base de apoyo supere los 0,30 metros.

f) El plano rebase en algin punto la alineacidn oficial de la edificacion.

Podran permitirse las carteleras de tamafio superior al médulo siempre que las caracteristicas del entorno
lo permitan y que en el proyecto técnico que se realice al respecto, se incluya una valoracion de los aspectos

medioambientales de la instalacion.

Las carteleras contiguas en linea seran autorizables, pero deberan tener entre si una separacién en todo el
borde vertical no inferior a 0,25 metros.

Articulo 11.- Las instalaciones luminosas 0 mecanicas s6lo se autorizaran en emplazamientos en los que
esté permitido el uso de actividades industriales, comerciales o de servicios.

Se evitard la combinacién de colores rojo, naranja y verde, para evitar la confusion con las sefiales
luminosas de trafico.

En ningln caso los elementos exteriores de iluminacion podran rebasar el plano de la cartelera en 0,50



metros, producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales a los conductores y viandantes, o impedir la perfecta
visibilidad del entorno.

CAPITULO TERCERO: DEBER DE CONSERVACION Y RESPONSABILIDADES

Articulo 12- Tanto los soportes, mecanismos o instalaciones luminosas, como los anuncios
publicitarios, se mantendran en perfecto estado de conservacidn, sin que en ningln caso por roturas, averias,
desgajamientos, rasgados o suciedad se dafie la estética del entorno natural o urbano.

La empresa publicitaria vendra obligada a su reposicién o reparacién, de acuerdo con las condiciones de
la licencia, tan pronto se observe cualquier deterioro tanto en las instalaciones como en los anuncios publicitarios.

Cuando dichos anuncios hubieran cesado sus efectos por celebracion de los actos anunciados, se
procedera a su retirada y sustitucion, o a dejar la valla o cartelera en blanco.

En caso de no darse cumplimiento a lo establecido en los parrafos anteriores, lo hara la Administracion
Municipal, a costa de la Empresa de publicidad, previo requerimiento a ésta de su ejecucion, en plazo que vendra
determinado por la importancia de las obras y del peligro que supongan las deficiencias observadas.

Articulo 13.- Las Empresas publicitarias responderan de los dafios y perjuicios que se ocasionen, tanto a
la propiedad publica como a la privada, con sus instalaciones.

Para que esta responsabilidad sea efectiva se exigira:

a) Que en cada cartelera, y en sitio bien visible, figure la razén social de la Empresa publicitaria, su
namero de registro general y municipal y la fecha de otorgamiento de la licencia.

b) La autorizacion por escrito de los propietarios de los terrenos o edificios sobre los que se instalen los
soportes de publicidad.

¢) La aceptacion por el titular de la licencia de responder, en su caso, de las reclamaciones efectuadas por
los vecinos y terrenos por las molestias que puedan producirse por ruidos, limitacién de luces o de vistas en los inmue-
bles o similares.

d) La suscripcién de p6liza de seguro que cubra los dafios personales y materiales que puedan derivarse
de tales instalaciones.

e) Una fianza, en su caso, para reposicion de pavimentos o instalaciones publicas.

Articulo 14.- Los deberes de conservacion y las responsabilidades seran exigibles igualmente a las
empresas no publicitarias respecto de los carteles y rétulos informativos.

Ni unas ni otras podran invocar el otorgamiento de la licencia para excluir o disminuir sus
responsabilidades civiles o penales, tanto en lo que afecta a los defectos en las instalaciones, como al contenido de los
mensajes publicitarios.

TITULO 11T
CAPITULO I: REGISTRO MUNICIPAL DE EMPRESAS PUBLICITARIAS

Articulo 15.- Para el ejercicio de la actividad publicitaria, en el Término Municipal de Ledn serd
requisito indispensable que las empresas 0 agencias interesadas se hallen previamente inscritas en el Registro Municipal
de Empresas Publicitarias.

Este requisito no sera exigible para el otorgamiento de las licencias de colocacion de los rétulos a que se
hace referencia en el articulo 6° de esta Ordenanza, y los que se sitlen en obras en curso de ejecucion para indicar la



clase de obra, sus promotores, constructores, directores de obra, caracteristicas de la misma y fecha de otorgamiento de la
licencia municipal de construccion, ni tampoco para la colocacidn de carteles.

Articulo 16.- En el Registro Municipal de Empresas Publicitarias constaran los siguientes datos
generales;

a) Numero de orden, determinado por la fecha de solicitud de inscripcién en el Registro Municipal.

b) Fecha de inscripcion en el Registro General de Empresas de Publicidad, acreditada mediante
certificado de inscripcion en dicho Registro.

¢) Razon social o nombre y apellidos del titular y C.I.F. del mismo, acreditado mediante escritura de
constitucién o certificado del Registro Mercantil.

d) Nombre del representante legal o apoderado y N.I.F. de éste, acreditado mediante copia de la escritura
de apoderamiento.

e) Domicilio de la empresa publicitaria, su direccion y teléfono.

) Copia del recibo del Impuesto Municipal sobre Actividades Econdmicas satisfecho al Ayuntamiento de
Ledn, o documento que legalmente lo sustituya.

Articulo 17.- Igualmente constaran los siguientes datos especificos:

a) Fecha de solicitud de licencia de las instalaciones publicitarias y/o de los mensajes publicitarios.

b) Beneficiario de la publicidad: nombre y apellidos o razoén social y su domicilio.

¢) Justificante del pago de las exacciones fiscales previstas en las Ordenanzas Fiscales correspondientes.

d) Fecha de otorgamiento y plazo de vigencia de cada licencia de instalacién publicitaria y del mensaje
publicitario.

e) Emplazamiento de la publicidad.

f) Un apartado de Observaciones, en el que se consignaran las incidencias e infracciones contra la
Ordenanza de Publicidad si se produjeran.

CAPITULO SEGUNDO: LICENCIAS MUNICIPALES DE PUBLICIDAD

Articulo 18.- Todas las carteleras y vallas publicitarias, bien sea de caracter informativo o de propaganda
y divulgacion para promocion de venta de bienes o servicios, estaran sujetas a licencia municipal, y para su otorgamiento
se seguiran los tramites establecidos en el articulo 9 del Reglamento de Servicios de las Corporaciones Locales, aprobado
en Decreto 2187/78, de 23 de Junio, y deméas disposiciones que sean de aplicacion.

Articulo 19.- Las solicitudes de licencia de instalacidn se ajustaran al modelo que por la Administracion
establezcan, en el que se recogeran las precisiones establecidas en los articulos 16 y 17 de esta Ordenanza, y al que
acompafiaran los siguientes documentos:

1) Memoria descriptiva de la instalacion que se pretende realizar.

2) Plano de situacién a escala 1:500, acotado, que defina perfectamente la situacion de la valla o cartel y
los angulos que forma con la calle o calles en que pretenda ubicarse.

3) Planos de planta, seccion y alzado a escala de 1:100.

4) Tres fotografias en color, en formato de 13 x 18 centimetros, tomadas desde una distancia de 50



metros y desde los angulos de 0°, +45° y -45° a la vertical de ubicacion. Cuando la distancia sea menor se hara constar
este extremo y las causas de reduccion del campo visual.

5) Presupuesto de la instalacion, que ira desglosado por unidades de obra y capitulos en caso de ser
exigible el proyecto técnico.

6) Proyecto técnico cuando se trate de las instalaciones enumeradas en el articulo 10°.2 de esta
Ordenanza.

7) Direccion facultativa de técnicos competentes, en los mismos supuestos que el apartado anterior.

8) La documentacion que a efectos de exigencia de responsabilidad se enumera en el articulo 13° de la
presente Ordenanza.

9) Las autorizaciones de la Administracion Central o Auténoma, cuando sean necesarias, de acuerdo con
lo previsto en el articulo 7° de esta Ordenanza.

A excepcidn de los documentos relacionados en los apartados 7), 8) y 9), el resto de la documentacion se
presentara por triplicado.

Cuando sea necesario proyecto, la documentacidn prevista en los apartados 1), 2), 3) y 5) ira incorporada
al mismo.

Articulo 20.- Las solicitudes de licencia de instalacion, una vez completada la documentacion exigible
en cada caso, seran sometidas a informe técnico y juridico y a dictamen de la Comisién Informativa de Medio Ambiente,
que valorara la conveniencia de su instalacion en relacién al impacto ambiental.

Ademas, para las instalaciones que precisen proyecto técnico, serd necesario dictamen de la Comision
Informativa de Urbanismo.

La resolucion de los expedientes, que serd motivada, se llevara a cabo mediante Decreto de la Alcaldia,
gue pondré fin a la via administrativa.

La autorizacion de la instalacion de la valla o cartelera se otorgara en todo caso con caracter provisional,
que sera definitiva una vez transcurridos dos meses desde la instalacion de la misma y no se hayan producido
reclamaciones de vecinos o terceros en relacion con dicha instalacion.

Cuando la Presidencia observase que los temas publicitarios no cumplen lo dispuesto en el articulo 9 de
esta Ordenanza dara cuenta a la Comisién de Medio Ambiente para que dictamine su otorgamiento o denegacion.

CAPITULO TERCERO: PRORROGA. TRANSMISION. CADUCIDAD Y RENOVACION

Articulo 21.- El titular vendra obligado a comunicar cualquier variacion que se produzca en las
condiciones de la licencia y, especialmente, los cambios de titularidad, cualquiera que sea su causa, el desmontaje de las
instalaciones antes de la terminacion de su vigencia y la renuncia.

Cuando se produzcan transmisiones de licencia sin dar conocimiento al Ayuntamiento, la falta de
comunicacion obligara solidariamente al antiguo y al nuevo titular a afrontar todas las responsabilidades que se deriven
de la actividad publicitaria, con independencia de ser causa de revocacion de la licencia. Tales transmisiones en ningdn
caso alteraran los plazos de vigencia de la licencia.

El desmontaje no comunicado llevara consigo la renuncia implicita a la licencia y el Ayuntamiento podra
disponer de los espacios vacantes para nuevas autorizaciones.



Articulo 22.- Las solicitudes de prérroga de licencia se concederan, previa peticion expresa del titular,
antes de la extincion de los efectos de la licencia, ya que de no hacerlo se entendera caducada ésta desde el momento del
vencimiento del plazo.

La prérroga podra otorgarse por un periodo de igual duracién al de la licencia cuando se vengan
cumpliendo las condiciones de ésta, no existan circunstancias sobrevenidas que modifiquen las causas de su
otorgamiento y se acredite el abono de las exacciones municipales durante el periodo de su vigencia.

El incumplimiento de alguna de las circunstancias contenidas en este Capitulo impedira la concesion de
la prérroga y se declarara la caducidad de la licencia, viniendo su titular obligado a retirar los mensajes publicitarios de
inmediato y, en todo caso, en la fecha en que se produciria el cumplimiento del plazo de vigencia de la licencia, asi como
a desmontar la instalacidn correspondiente, durante los ocho dias siguientes a la notificacion de la resolucién.

Articulo 23.- Cuando varien las circunstancias que motivaron el otorgamiento de una licencia, y ésta no
pudiera ya concederse, la Administracién Municipal procedera a su revocacién, y los titulares de la misma procederan al
desmontaje de la cartelera o valla publicitaria afectada.

Cuando las causas de modificacion sean originadas por incumplimiento de los particulares, estos
procederan de inmediato a la ejecucion de la resolucidn de revocacion y, de no hacerlo, lo ejecutard el Ayuntamiento a
costa de aquéllos, viniendo obligados al abono de los gastos de desmontaje, transporte y almacenaje.

Cuando se trate de causas objetivas (obras publicas, obras de particulares, impacto negativo sobrevenido,
etc.), el Ayuntamiento lo ejecutard a costa de aquéllos, viniendo obligados al abono de los gastos de desmontaje,
transporte y almacenaje.

La caducidad de los mensajes publicitarios se produce automaticamente en el momento del cumplimiento
de su vigencia, debiendo las empresas publicitarias ajustarse a lo dispuesto en el articulo 12° de la presente Ordenanza.

TITULO 1V
CAPITULO I: CONTROL Y FISCALIZACION DE LA PUBLICIDAD

Articulo 24.- Todas las actuaciones se llevaran a cabo a través de la Oficina de Medio Ambiente, que
vigilara el cumplimiento de las disposiciones de la presente Ordenanza, tanto por las empresas publicitarias, como por
quien, por cualquier medio, sea beneficiario de la publicidad y por la Administracion.

De manera especial vigilara la publicidad que se realice sin licencia o sin ajustarse a las condiciones de la
misma, de la suspension de sus efectos cuando el contenido de la misma constituya una infraccién urbanistica grave por
contravencion de la zonificacién o del uso urbanistico, y formulara las propuestas de resolucién, previa la determinacién
y calificacién de las infracciones en los expedientes sancionadores, en cuyo caso el Instructor sera el Presidente de la
Comision de Medio Ambiente, actuando como Secretario un funcionario de dicha oficina.

La Presidencia de la Comision otorgara las licencias a que se refiere el parrafo cuarto del articulo 20° vy,
por delegacion, aquellas que no requieran para su concesion proyecto técnico y vigilara el cumplimiento de las mismas,
tanto en cuanto a instalaciones, pasados de fecha, lo comunicard a las empresas para que lo retiren y sobre el panel se
adhiera un cartel en blanco. De no hacerlo, lo realizaran los Servicios Municipales a costa de las empresas publicitarias.

Articulo 25.- La Administracion no podra dejar de adoptar las medidas tendentes a reponer los bienes
afectados al estado anterior a la produccion de una situacion ilegal, e intervendra de oficio o a instancia de parte en la
fiscalizacidn de la actividad publicitaria.

Las sanciones administrativas se impondran con independencia de la valoracién penal del hecho por los
Tribunales de Justicia, asi como de las medidas que los mismos adopten en orden a la reparacién de los dafios y
perjuicios que se ocasionen por las infracciones.



Especialmente se tendra en cuenta que en ningln caso el acto ilicito pueda suponer un beneficio
econémico para el autor o el beneficiario de la infraccion.

CAPITULO I1: INFRACCIONES

Articulo 26.- Los actos u omisiones relacionados con la actividad publicitaria que, conforme al Real
Decreto 1/92, de 26 de Junio, por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley sobre Régimen del Suelo y Ordenacion
Urbana, y el Reglamento de Disciplina Urbanistica, aprobado por Real Decreto 2187/78, de 23 de Junio, tengan la
consideracién de infracciones urbanisticas, quedaran sometidas a las disposiciones de dicha Ley y a lo dispuesto en esta
Ordenanza en cuanto le sea de aplicacion.

Las circunstancias atenuantes o agravantes son las establecidas en el articulo 55 del Reglamento de
Disciplina Urbanistica.

Articulo 27.- A estos efectos se considerara infraccién toda la vulneraciéon de las prescripciones
contenidas en la normativa urbanistica y en la presente Ordenanza, bien por incumplimiento del ordenamiento urbanistico
en el otorgamiento de una licencia de publicidad, bien por realizarse la actuacién o actividad sin licencia, sean o no
legalizables los hechos o situaciones, o por realizarse la actuacion en contra de las determinaciones de la autorizacion
administrativa.

Las infracciones se clasifican en graves y leves:

Son infracciones graves las acciones u omisiones que afecten a los bienes e intereses que trata de
proteger esta Ordenanza, causando un dafio directo o de importancia, o creando un riesgo cierto e igualmente importante.

Son infracciones leves aquellos hechos en los que se demuestre la escasa entidad del dafio producido a
los intereses generales o de riesgo creado en relacion con los mismos.

Cuando de las infracciones se desprendieran indicios de delito o falta, la Alcaldia por si, 0 a propuesta
del Instructor del expediente, lo pondra en conocimiento de los Tribunales de Justicia, a efectos de exigencia de las
responsabilidades de orden penal en que hayan podido incurrir los infractores.

Articulo 28.- La tipificacién de las diferentes infracciones y sus sanciones se determinara por la
aplicacion analdgica de los preceptos contenidos en los articulos 76 a 88 del Reglamento de Disciplina Urbanistica, en
relacién con las contravenciones a la presente Ordenanza.

La graduacion de la sancion sera proporcional al hecho cometido y determinard la cuantia de las multas.

En los casos de infracciones graves, la sancién llevara aparejada la suspensién de la licencia y el
desmontaje de las instalaciones.

La cuantia de las multas en funcion de su gravedad, podra alcanzar la cifra de 1.000.000 de pesetas.

CAPITULO TERCERO: RESPONSABLES

Articulo 29.- En las actuaciones sin licencia o contra licencias seran sancionados por las infracciones el
promotor de la publicidad, el propietario del inmueble y, en su caso, el técnico autor del proyecto.

Las personas juridicas serdn sancionadas por las infracciones cometidas por sus 6rganos o agentes y

asumirdn el coste de las medidas de reparacion del orden urbanistico vulnerado, con independencia de las
indemnizaciones por dafios y perjuicios a terceros a que haya lugar.

CAPITULO CUARTO: RECURSOS Y COMPETENCIA



Articulo 30.- El régimen de recursos contra los actos de los Organos Municipales sobre las materias
reguladas en esta Ordenanza, se ajustara a las disposiciones generales de la legislacion urbanistica y de régimen local.

Articulo 31.- La competencia para la tramitacion de las solicitudes para la instalacion de carteleras,
resolucion de las mismas, régimen disciplinario y resolucién de las cuestiones que puedan plantearse respecto a la
interpretacion de los preceptos de esta Ordenanza, le corresponde al Alcalde, asi como su aplicacion.

La Alcaldia podra delegar en la Comision de Gobierno la concesién de licencias que precisen Proyecto
Técnico y en la Presidencia de la Comision de Medio Ambiente aquellas que no requieran proyecto y las enumeradas en
el parrafo 4 del articulo 24° de esta Ordenanza.

CAPITULO QUINTO: EXACCIONES MUNICIPALES

Articulo 32.- Las obras de construccion e instalacion de carteleras o vallas publicitarias estaran sujetas
al Impuesto Municipal sobre Construcciones, Instalaciones y Obras.

La concesion de la licencia municipal de instalacion, conforme a lo prevenido en esta Ordenanza, queda
sujeta al pago de la Tasa por Licencias Urbanisticas, de acuerdo con lo establecido en el articulo 2° de la Ordenanza
Reguladora de la citada Tasa.

El cambio de titularidad y la prorroga de licencia, asi como los cambios de mensaje publicitario que se
autoricen, devengaran los derechos a que se refiere la Ordenanza reguladora de las Tasas por los documentos que expida
o0 de que entienda la Administracién Municipal a instancia de parte.

Articulo 33.- Con independencia de lo dispuesto en el articulo anterior, las carteleras y vallas
publicitarias instaladas en la via pablica o en terrenos de uso publico quedaran sujetas al pago de los precios publicos por
ocupacion del suelo y vuelo de la via publica, o de terrenos de uso publico que corresponda.

DISPOSICION ADICIONAL

1.- La competencia para la tramitacion de solicitudes de licencia para la instalacién de carteleras,
resolucion de las mismas y régimen disciplinario, corresponde a la Alcaldia, asi como la resolucidn de las concesiones
gue puedan plantearse respecto a la interposicion de los preceptos de la Ordenanza, y fijar en su caso, con unidad de
criterio, las posibles divergencias que surgieran de su aplicacion. Igualmente, le corresponde ordenar la ejecucion de las
operaciones de desmontaje de carteleras, en el supuesto a que se refiere el Art. 32 de la presente Ordenanza.

2.- Registro Municipal Especial.

DISPOSICION TRANSITORIA

Las carteleras y vallas publicitarias que se encuentren instaladas en el momento de entrar en vigor esta
Ordenanza, deberan ser adaptadas a los preceptos de la misma en plazo de 3 meses, contados a partir de la fecha de
comienzo de la vigencia de la misma.

DISPOSICION FINAL
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La presente Ordenanza entrard en vigor al dia siguiente de publicarse su aprobacion definitiva en el
Boletin Oficial de la Provincia de Leon.



